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Forord

Vi retter i Fynsk Erhverv med dette ‘Markedsfokus’ opmaerksomheden mod Japan som et attraktivt
marked for de fynske virksomheder.

Det sker, fordi timingen netop nu er perfekt, hvor Danmark og Japan fejrer 150 ars jubileeum for
samhandel.

En reekke fynske virksomheder har i flere artier haft en blomstrende forretning i Japan. Andre
virksomheder er ved at starte op derude. Hvad siger disse fynske erhvervsledere om Japan? — det kan
du bl.a. lese i dette "Markedsfokus Japan”.

Erhvervsminister Brian Mikkelsen, Danmarks ambassadgr i Japan samt repraesentanter fra en raekke
organisationer giver desuden deres syn pa Japan og danske virksomheders muligheder i Solens Rige.

Helt i Fynsk Erhvervs and vil vi gerne dele disse erfaringer med det fynske erhvervsliv, og vi haber, at
”"Markedsfokus Japan” vil vaere til inspiration og saette gang i overvejelserne om mulig eksport til Japan.

Tak til Martin Fischer for at stille sin viden og sit netvaerk til radighed for det fynske erhvervsliv. Og tak
til de fynske virksomheder for beredvilligt at dele ud af egne erfaringer.

God laeselyst

Jytte Reinholdt
Direktor
Fynsk Erhverv




Hvorfor skal fynske virksomheder satse pa Japan?

® Dansk kultur og brands er generelt populaere i Japan

® Japan og Danmark fejrer 150 ars jubileeum for samhandel/diplomatiske relationer. Det
skaber rigtig god opmaerksomhed i Japan for Danmark

® En EU-Japan frihandelsaftale, der er pa trapperne, og de Olympiske Lege i Japan i 2020 er
unikke muligheder for gget salg

”Micro Matic har solgt fadgls-udstyr til Japan i snart 50 dr, og det har vaeret en rigtig god forretning.
Globalt set er vores japanske kunder nogle af de absolut mest padlidelige. Vi kan planlegge langsigtet og
det giver gode tal pd bundlinjen. Vores succes bygger pd, at vi i Micro Matic har haft en meget solid
produktkvalitet, der matcher de tdrnhgje krav, der bliver stillet af de japanske bryggerier. Derudover har
vi en stabil direktion og -medarbejderstab her i Japan. Det skaber troveerdighed over for vores japanske
kunder, og vi investerer meget tid i at pleje disse relationer. Det er uhyre vigtigt i Japan.

Hos Micro Matic / EAC Japan kan vi varmt anbefale at drive forretning i Japan”.

- William Boesen, President EAC Japan, direktgr Micro Matic

“Japan aendrer sig rigtig meget i disse dr, det er makrotendenser med isaer en aldrende befolkning og
flere kvinder pa arbejdsmarkedet. Denne samfundsudvikling gar, at vi pa den danske ambassade maerker
en markant stigende interesse helt generelt for Danmark.

Som land er Danmark i fokus hos rigtig mange japanere pga. vores work-life balance. Det er noget helt
grundlaeggende. Vi oplever derfor, at japanerne tager rigtig godt imod sa at sige alt, hvad der kommer
fra Danmark. Der er ogsa en markant stgrre interesse for danske hgjteknologiske Igsninger og villighed til
at bruge dem i japanske virksomheder. Dansk erhvervsliv har i mange aGr klaret sig rigtig godt i Japan.
Kigger man fremefter, er jeg overbevist om, at langt flere danske virksomheder ogsa har potentiale for et
godt samarbejde med japanske partnere. Det geelder i forhold til det store kgbedygtige hjemmemarked,
men ogsd som partner for japanske virksomheder globalt. Afgsrende er kvaliteten - den skal vaere i top.”
Ambassaden er som altid klar til at bistd - din vaekstpartner

- Freddy Svane, Danmarks ambassadgr i Japan




4 grunde til hvorfor timingen er speciel god nu

Danmark og Japan har lsenge haft et taet og godt forhold. Jubileeumsaret udbygger dette via
mange kulturprojekter, mgder mellem ministre og erhvervs- og studiedelegationer mm. Der er
god grund til at tro, at det gode forhold vil accelerere i arerne fremover.
Japanerne anser Danmark som forbillede, hvilket isaer skyldes det danske fokus pa vedvarende energi og
vores velfeerdsmodel, og sa er japanerne interesseret i at laere om, hvorfor danskerne er sadan et ”lykkeligt
folkefeerd”.
2017 er et godt ar for danske virksomheder til at opstarte eller udvide salgsindsatsen i Japan.
Et element i jubileeumsaret er en officiel dansk erhvervsdelegation til Japan, der forventes anfgrt af
Kronprinsparret 10.-13. oktober 2017. Erhvervsfremstgdet er arrangeret af DI og den danske ambassade i
Japan og har tre spor: sundhed, mad & landbrug, design & mgbler.

‘ 12017 fejrer Danmark og Japan 150 ars jubileeum for samhandel/diplomatiske relationer

"Jeg ser 150 drs jubileet som et startskud og OL i Tokyo som en kulmination. Der vil veere masser af
muligheder for nye danske virksomheder herude i Igbet af de neeste tre dr. Og hvad er vel en bedre
lejlighed end disse to begivenheder til at fa lavet sig en 2020-strategi for Japan...”

- Stefan Linde Jakobsen, formand for det danske handelskammer i Japan og landechef for Coloplast i
Japan.

(Kilde: Bgrsen 27. april 2017: ”"OL i Tokyo skal fungere som springbraet til at gge dansk vareeksport”)

De Olympiske Lege i Japan 2020
De Olympiske Lege i Tokyo 2020 er en unik chance for danske virksomheder til at markedsfgre

deres produkter/brands, pleje kundeinteresser og deltage i VIP arrangementer.

Japan har annonceret, at OL 2020 skal veere det mest baeredygtige nogensinde. Der er fokus pa
energibesparelse, ressourceudnyttelse, biodiversitet og meget andet. Japanerne forbinder Danmark -
maske mere end noget andet land - med bzeredygtighed, sa danske virksomheder har et rigtig godt
udgangspunkt.

“Japan er et meget spaendende marked, hvor Danmark som brand stdr utroligt steerkt. Vi er kendt for
vores design, baeredygtige Igsninger og en raekke produkter og services, som har potentiale over for
kvalitetsbevidste og kgbestaerke japanske forbrugere.

Pa mit besgg i Japan blev det flere gange understreget, at der er potentiale til mere for danske
virksomheder, som vil ind i Japan.

Sammen med den danske ambassade i Tokyo arbejder jeg derfor hdrdt videre pd strategiske alliancer i
Japan, som vil gavne dansk erhvervsliv.

Med en styrkelse af de tzette relationer og et forestGende OL i Tokyo i 2020 kan de kommende dr frem til
legene forhdbentlig blive et kommercielt springbraet for dansk erhvervsliv."

- Brian Mikkelsen, Erhvervsminister




underskrevet inden for kort tid.

Danske virksomheder kan allerede nu med fordel overveje en mulig satsning pa Japan. Udenrigsministeriet,
Dansk Industri og Dansk Erhverv spar alle, at en frihandelsaftale mellem EU og Japan kan rumme et
milliardpotentiale for gget dansk eksport til Japan. Eksporten kan stige helt op til 70% lyder nogle tal. Den
danske eksport steg betydeligt efter, at EU og Sydkorea i 2011 vedtog en frihandelsaftale.

EU-Japan frihandelsaftale pa trapperne
EU og Japan har i adskillige ar diskuteret rammerne for en frihandelsaftale. Den forventes

“En frihandelsaftale med verdens tredjestarste gkonomi vil blive den starste frihandelsaftale, som EU
nogensinde har faet gennemfart og vedtaget. Flere studier konkluderer endda, at en aftale med Japan vil
have stgrre positiv gkonomisk effekt end en aftale med USA. Det skyldes, at europziske virksomheder i
dag har forholdsvis darligere adgang til Japan end tilfeeldet er over for det amerikanske marked. En
ambitigs frihandelsaftale med Japan, der fjerner tariffer, og som gger europeeiske virksomheders adgang
til at byde pad offentligt indkgb i Japan, vil alt andet lige give et betydeligt boost til dansk sdvel som
europeisk eksport til Japan.”

- Michael Bremerskov Jensen, Chefkonsulent / Senior Advisor, EU & International Department at
Danish Chamber of Commerce / Dansk Erhverv

Strategisk samarbejdsaftale fra 2014: 21 vakstinitiativer
‘ | 2014 underskrev Danmark og Japan en strategisk samarbejdsaftale.
Aftalen beskriver de omrader, hvor Danmark og Japan i saerlig grad har et interessefaellesskab.
Politikere, embedsmand og forretningsfolk i Japan er i stigende grad begyndt at referere og
forholde sig til denne aftale.
Det er en fordel, hvis man i sit strategiske arbejde med Japan har mulighed for at placere sit produkt eller
serviceydelse inden for rammen af denne samarbejdsaftale.
De 21 vaekstinitiativer findes pa nettet under titlen: ”"Veekst via Eksport - Danmark i Japan -
Udenrigsministeriet” og kan downloades som en pdf-fil.



http://japan.um.dk/~/media/japan/Documents/News/Vaekst%20via%20Eksport%20%20Danmark%20-%20Japan.pdf
http://japan.um.dk/~/media/japan/Documents/News/Vaekst%20via%20Eksport%20%20Danmark%20-%20Japan.pdf

Markedsinformation

Det japanske marked - kort fortalt
Japan er stadig verdens tredjestgrste gkonomi og et lukrativt marked at komme ind pa for danske
virksomheder. Det kraever solid research, og man skal indstille sig p3, at:

”...det kan tage rigtig lang tid at etablere sig pd det japanske marked. For opbygning af relationer er alfa
0g omega, og derfor skal man ofre meget tid pa at mgdes med sine partnere og kunder. Men som de
fleste danske virksomheder i Japan kan bekraefte, sG er belgnningen en stabil, profitabel vaekst og loyale
partner- og kunderelationer.”

Analyse - Flere skal lokkes til Japan, Bgrsen, 27. april 2017

Japan er kendt for bergmte virksomheder som Toyota og Sony. Men over 99% af de japanske virksomheder
er sma og mellemstore virksomheder med under 300 ansatte. Der er over 4,5 millioner SMV’er i Japan. Det
japanske marked anses som en forlgber i Asien, og at blive accepteret i Japan kan vaere begyndelsen til
vaekst i resten af regionen.

(Kilde: ”Japan som marked” - den danske ambassade i Japan, opsummeret fra hjemmeside)

Dansk eksport til Japan — en oversigt

Danmark er et af de lande i Europa, der forholdsmaessigt eksporterer mest til Japan. Mere end f.eks.
Tyskland og Holland. Japan er Danmarks 12. stgrste eksportmarked, og den danske eksport har vaeret
stigende de seneste par ar. Fra 2015 til 2016 steg vareeksporten 17%.

Den danske vareeksport til Japan udggres primeert af:
- fedevarer; kgd, mejeriprodukter mm.

- medicinske, pharmaceutiske, kemiske produkter

| mindre grad eksporterer Danmark:

- maskinudstyr, elementer til industrien og

- feerdigvarer, tekstiler mm.

| forhold til tjenesteydelser/services har Danmark desuden en stor omsaetning af “sgtransport” til Japan.
Den er stgrre end fgdevareeksporten.

(Kilde: Udenrigsministeriets Eksportudsigt samt analyse fra Dansk Erhverv Perspektiv # 21: “Samhandel
med Japan” (september 2016)).




Fynsk styrkeposition:
Robotics / velfaerdsteknologi

Forretningsomradde:

Robotteknologi, Velfeerdsteknologi, Automation, Industrirobotter, Collaborative og mobile robotter,
Sensors, Industri 4.0, Internet of Things (lloT), Big Data, Artificial Intelligence, Machine Learning,
Augmented Reality, Virtual Reality, Safety mv.

"Vores virksomhed er “born global”, og vi saetter overlaeggeren H@JT — det betyder bl.a., at vi simpelthen
ikke kommer uden om Japan. Vi skal ind pa det japanske marked, og det g@r vi ved at etablere indirekte
salgskanaler. Japan er fgrende inden for robotics, og jeg er sikker pa, at vores teknologi, som ikke er
udbredt i Japan, vil skabe opmaerksomhed og specielt hjeelpe SME kunder med at automatisere
produktionen pG en meget cost effektiv made. Hos On Robots er vi i fuld gang med at etablere os i Japan
bdde med distributgrer og ansaettelse af en Regional Sales Manager.”

- Torben Ekvall, Adm. direktgr On Robots ApS

”Hos Dansk Rehab Gruppe (DRG) er Japan et af de allermest interessante eksportlande.

Siden iszer 1980°erne har vi i Danmark oparbejdet en globalt set fgrende indsigt i krydsfeltet mellem
teknologi og pleje af mennesker med funktionsnedsaettelse. Det har japanerne fdet gjnene op for, da
Japans altoverskyggende samfundsudfordring er deres aldrende befolkning.

DRG har gennem 30 dr oparbejdet en helt szerlig relation til ledende aktgrer i den japanske pleje- og
sundhedssektor bdde hos virksomheder, organisationer og i statsapparatet. DRGs medlemsvirksomheder
far derfor altid stor opmaerksomhed pa messer i Japan.

Pad dansk jord, og isaer pd Fyn, ser vi, hvordan nogle af Japans farende virksomheder og forskere udvikler
velfeerdsteknologiske I@sninger i samarbejde med danske virksomheder og organisationer.

Hos DRG ser vi mange muligheder for innovation og veekst i forhold til Japan.”

- Morten Rasmussen, Direktgr, DRG

Baggrund

Japan har verdens zldste befolkning, og den vokser hurtigere end i noget andet land i verden.

Ny teknologi og I@sninger for de aldrende asiatiske befolkninger vil med stor sandsynlighed blive udviklet i
Japan.

Danske virksomheder med speciale inden for hjaelpemidler har oplagte muligheder for at indga i
samarbejder om den nye velfaerdsteknologi.

Store danske investeringer og ekspertise i forhold til sygehusbyggeri abner for samarbejdsprojekter med
japanske virksomheder.

Telemedicin er et andet omrade med gode muligheder for eksport og samarbejde.

(Kilde: Udenrigsministeriet m.fl.: "Vaekst via Eksport Danmark Japan” 2014. Opsum.)




Fynsk styrkeposition:
Clean tech / miljg / energi

Forretningsomradde:
Grgn/vedvarende energiproduktion, affald og genbrug, energiinfrastruktur, luft, rent vand,
effektivisering af energiforbrug, energilagring, bzeredygtige materialer, spildevand.

“Hos C.C. Jensen har vi med vores oliefilter-Igsninger gjort forretninger i Japan siden 70'erne.

Vi indledte et samarbejde med en japansk virksomhed, der havde et forretningsfokus meget lig vores. Det
var nemmere end at konkurrere! Vores samarbejde har udviklet sig ganske specielt. Den japanske ejers
s@n har veeret udstationeret i Svendborg et helt dr, og jeg har i to drtier besggt dem regelmeaessigt i Japan.
Man skal vaere indstillet pG at investere rigtig meget tid i sociale relationer med japanerne. Det er sddan,
de driver forretning.

Man skal ogsa veere indstillet pd japanernes underspillede made. Jeg har oplevet, at en japaner kom med
en lang forklaring om sit golf handicap. Det var hans mdde at sige "nej" til en forespgrgsel fra min side,
som jo ville tage tid fra hans fokus pa golf. Kan man forlige sig med og forsta japanernes kultur, kan man
komme virkelig langt med sine forretninger i Japan.”

- Carl Aage Jensen, bestyrelsesformand for C.C. Jensen

“State of Green er et ikke-for-profit markedsfgringskonsortium etableret af staten og fire
brancheorganisationer: DI, Dansk Energi, Landbrug & F@gdevarer og Vindmglleindustrien. State of Green
er Danmarks grgnne brand, og konsortiet arbejder pa internationalt at skabe opmaerksomhed omkring
gragnne danske Igsninger inden for klima, energi, milj@ og vandomraderne. | efterdret 2015 lancerede vi
en japansksproget udgave af vores webportal, der brander Danmark over for et japansk publikum, og vi
har bade f@r og seaerligt siden oplevet en stor opmaerksomhed fra Japan mod Danmark. Fem til ti
delegationer bestGende af beslutningstagere fra bade den offentlige og private sektor besgger hvert ar
Danmark og efter en introduktion til den granne danske omstilling hos os, sender vi delegationerne ud i
resten af landet for at mgde relevante danske virksomheder. De japanske delegationer har ofte fokus pd
bioenergi, fiernvarme og vindenergi, og vi ser et stort potentiale for samarbejdet mellem danske og
japanske virksomheder pd det granne omrdde. State of Green bidrager gerne med netvaerksskabelse i den
forbindelse, og granne danske virksomheder kan gratis markedsfare sig over for de japanske
interessenter gennem www.stateofgreen.jp.”

-Finn Mortensen, Direktgr, State of Green

Baggrund

Grgn energi i Japan er vaesentligt mindre udviklet end i de fleste andre avancerede gkonomier, men det er
et omrade i rivende udvikling. Katastrofen ved Fukushima Dai-Ichi atomkraftveerket i 2011 har
ngdvendiggjort en omlaegning af den japanske energipolitik. Regeringen har samtidig liberaliseret
elmarkedet og gget incitamenterne for grgn energi og energieffektivisering.

(Kilde: Udenrigsministeriet m.fl.: “Veekst via Eksport Danmark Japan” 2014. Opsum.)



http://www.stateofgreen.jp/

Fynsk styrkeposition:
Det Bla Danmark - maritimt/offshore

Forretningsomradde:
Sgtransport, skibsbyggeri

| en pressemeddelelse den 25. april 2017 skriver Danmarks Rederiforening:

"Danske rederier har en lang tradition for staerke relationer til japanske handelshuse, rederier og veerfter.
Seerligt de japanske handelshuse som Mitsubishi, Mitsui, Marubeni indtager en markant rolle i japansk
erhvervsliv. De er ikke mindst vigtige for danske rederier, da de fungerer som maegler og garant i
forbindelse med skibsbygning i Japan”.

| samme pressemeddelelse udtaler erhvervsminister Brian Mikkelsen, der 23.-28. april 2017 besggte Japan
sammen med repraesentanter fra otte danske rederier:

"”Japan er et vigtigt marked for de danske rederier, bade i forhold til eksport, men i lige sG hgj grad i
forhold til skibsbygning. Derfor er det min ambition under de kommende dages bes@g at stgtte op under
det navn som dansk skibsfart har i Japan og yderligere styrke de gode relationer, bade politisk og
kommercielt”.

Danmarks ambassadgr i Japan Freddy Svane, Japans ambassadgr i Danmark Toshiro Suzuki og Anne H.
Steffensen, adm. direktgr i Danmarks Rederiforening har udgivet et "Faelles synspunkt” i Berlingske den 26.
april 2017. De skriver bl.a.:

”Ingen sektor repraesenterer bedre bdndet mellem Japan og Danmark end shipping.

(der er i dag)... mere end 330 danskopererede skibe samt 11 skibe med dansk flag pé ordre hos japanske
skibsveerfter. Det er ikke tilfeeldigt, at to ud af tre af verdens stgrste rederier er japanske. Danmark har
det tredje.

Baggrund

Skibsfart er en naturlig del af den japanske gkonomi, da landet er omgraenset af hav. Den industrielle sektor
i Japan er i hgj grad afhaengig af bade import og eksport. Japan importerer isaer jernmalm, kul, raolie og en
raekke fgdevarer. Eksporten er af isaer kgretgjer, elektronik og maskineri.

(Kilde: Udenrigsministeriet m.fl.: "Vaekst via Eksport Danmark Japan” 2014. Opsum.)




Fynsk styrkeposition:
Fodevarer / landbrug

Forretningsomrdde:
Bdde forarbejdede og uforarbejdede varer bl.a. mejeriprodukter og skologiske produkter. Specifikt: kad
(iszer svinekad), feerdig/fryse-retter, smdakager, marmelade, is, fisk, skaldyr mm.

"Uhrenholt A/S har leveret mejeriprodukter, primaert ost, til det japanske marked i mere end 35 dr, og er i
dag en af de stgrste danske eksportgrer af mejeriprodukter til det japanske marked, men det er ikke
noget, man kommer sovende til.

Vi oplever japanerne som yderst serigse kunder og detaljeorienteret i en grad, som man ikke oplever pd
andre markeder. Det er derfor vigtigt, at man har et dybdegdende, teknisk kendskab til det produkt man
@nsker at szelge, og alligevel vil man opleve, at man bliver udfordret. Den japanske kunde er meget
vedholdende og kraever meget fyldestgarende svar, ellers fGr man straks ti nye spgrgsmal. Endvidere er
den japanske kunde meget informationshungrende, og dermed ogsd meget vidende om
markedssituationen vedrgrende ens produkt, sa det er meget vigtigt, at man ogsa pd det punkt er
velforberedt, ndr man mgder den japanske kunde.

Japanerne er meget stolte af deres kultur, og det er en klar fordel, at man seetter sig ind i den japanske
kultur, der bl.a. lzegger stor vaegt pd taette relationer. | Uhrenholt har vi for eksempel arbejdet sammen
med den samme importgr i alle drene, og det giver meget taette bdnd, som vi har stort udbytte af i dag.”
- Per Poulsen Uhrenholt A/S - Director, Dairy Consumer Japan, Technique & Production

Baggrund

Japan har en meget lav selvforsyningsgrad for fedevarer pa kun 39% og er derfor kritisk afhaengig af
importerede fgdevarer, herunder fra Danmark, der i 2016 eksporterede fgdevarer for 4,5 mia. DKK til
Japan. Samlet set udger fgdevareeksporten dermed godt 33% af den samlede danske vareeksport til Japan.
Traditionelt set har ravarer til forarbejdningsindustrien tegnet sig for langt stgrstedelen af den danske
fedevareeksport, og herunder isar eksporten af svinekgd, der i 2016 udgjorde hele 78% af den samlede
danske fgdevareeksport til Japan.

De japanske forbrugere har dog ogsa en stor interesse i andre danske fgdevarer, og japanske
supermarkeder og flere af de eksklusive stormagasiner har derfor udtrykt gnske om at fa flere danske
kvalitetsfgdevarer pa deres hylder. Hidtil er det dog kun ganske fa danske producenter af detailfgdevarer,
som har etableret en eksport til Japan, men interessen er stor.

(Kilde: 1) Den danske Ambassade i Japan, afsnit pa hjemmeside om "Sektorer i fokus”. 2) “Markedet for
detailfgdevarer i Japan — muligheder for danske fgdevarevirksomheder”. Materiale fra Eksportradet i
Tokyo. Opsum.)




Fynsk styrkeposition:
Design / mabler

Forretningsomrdde:
Mgbler, design, interigr, livsstilsprodukter

"Hos Carl Hansen & Sgn har vi eksporteret til Japan i over et halvt Grhundrede. Det er vi naturligvis stolte
af. Men det er bestemt ogsd en udfordring. Japanerne stiller nogle voldsomme, hgje krav. Jeg har
oplevet, at japanere kravler ind under vore borde for at tjekke, om der er knaster pd undersiden af
bordpladerne. Hvis de finder knaster, dur bordene ikke!

Hvis man kan eksportere til Japan, har man opndet et virkeligt kvalitetsstempel, som man kan bruge pd
andre markeder. Det er ligeledes vigtigt at understrege, at japanerne er nogle af de mest venlige

og stabile mennesker at handle med.

Hvis jeg skal give et godt rdd, sa skal man kun ga ind pa det japanske marked, hvis man virkelig

er dedikeret... og det 110%.

Har man et godt produkt, behgver det faktisk ikke at tage sd lang tid, men ens organisation skal vaere
gearet til at kunne hdandtere de japanske kunder. Og her skal man altsa forstd, at japanerne er
perfektionister."

- Knud Erik Hansen, Adm. direktgr, Carl Hansen & Sgn

”Som repraesentanter for danske designere og designvirksomheder, ved vi, i hvor hgj kurs danske
designprodukter og -radgivning er, og vi er meget optaget af at imgdekomme den internationale
efterspargsel — ogsa den fra Japan. Vi oplever voksende interesse for dansk design og
designkompetencer, nar vi deltager pd messer og udstillinger sammen med vores medlemmer i Asien - og
ndr det gaelder Japan, er vi ydermere hjulpet af det tydelige slaegtskab mellem japansk og dansk design —
kvalitet, baeredygtigt materialevalg og hdndvaerksmaessig akkuratesse. Flere af vores medlemmer har
allerede godt fat i det japanske marked, men vi arbejder pa at skubbe endnu mere pa eksport- og
samarbejdsmulighederne.”

-Henrik Weiglin, CEO, Design denmark (Dd)

Baggrund

Dansk design og mode samt skandinavisk livsstil er populaer i Japan. Nordisk minimalisme, der har fokus pa
detaljer og funktionalitet, passer godt til japansk smag. Japanske hjem er sma og giver kun plads til et lille
udvalg af mgbler, der ikke ma vaere for dominerende.

Japan er verdens tredjestgrste marked for bekleedning og tilbehgr med en forventet vaekstrate pa 1-2% pr.
ar de naeste fem ar. Japan har laenge veaeret Asiens fgrende land med hensyn til nyeste popkultur og mode,
og resten af Asien lader sig inspirere af Japan. Af denne arsag bliver Japan ikke bare set som et stort marked
men ogsa som et testmarked og springbreet til resten af Asien.

(Kilde: Den danske Ambassade i Japan, afsnit pa website om ”Sektorer i fokus” fra 2016.




Fa adgang til netvaerk, der kan hjelpe dig med Japan

Der findes en raekke officielle kanaler, som kan hjzelpe dig i gang med eksport til Japan.

Den Danske Ambassade i Japan

Den Danske Ambassade i Tokyo hjaelper arligt danske virksomheder med rad og vejledning. Ambassaden har sine egne
branchespecialister og derudover naturligvis et unikt netvaerk. Ambassaden tilbyder forskellige former for
konsulentassistance samt kontorfaciliteter, der kan lejes.

Kontakt: Handelsrad Hans Peter Kay, hankay@um.dk (indtil 1. august). Fra 1. august er kontaktpersonen: Thomas
Hgjlund Christensen, thhchr@um.dk.

Vaeksthus Syddanmark

Vaksthus Syddanmark tilbyder vaekstvirksomheder og veekstiveerksaettere uvildig sparring og individuel kortlaegning af
deres vaekstmuligheder og potentialer. Virksomheder med ambitioner om at indtage nye markeder tilbydes vejledning
specifikt om eksportmuligheder og den indledende assistance til at abne de fgrste dgre til nye markeder. Vaeksthus
Syddanmark har et taet samarbejde med bl.a. Eksportradet (Udenrigsministeriet), der ogsa kan yde finansiel stgtte til
din eksport.

Kontakt: Steen Nymann Andersen, vaekstkonsulent/eksport & internationalisering, sna@vhsyd.dk.

Det Danske Handelskammer i Japan (Danish Chamber of Commerce Japan - DCCJ)

DCCJ er et steerkt netveerk for dansk erhvervsliv. DCCJ tilbyder bade sociale og professionelle netvaerksevents, samt
mulighed for en tvaerfaglig udveksling/inspiration gennem et mentorsystem og faglige grupper.

DCCJ er for danske virksomheder, der er i Japan, eller som har et samarbejde med japanske virksomheder - samt for
virksomheder, der arbejder pd at komme ind pa det japanske marked. DCCJ er taet associeret til den danske
ambassade i Tokyo. For mere info, se www.dccj.org.

Kontakt: Leon Esben Ota, Executive Director, dccjapan@gmail.com.

Danish Export Association (Eksportforeningen)

Danish Export Association (DEA) hjeelper danske virksomheder med at gge deres internationale salg. Foreningen er
non-profit, medlemsejet og medlemsdrevet og har mere end 580 medlemmer og 13 kundesegmenterede netvaerk.
DEA arrangerer netvaerk og kurser inden for eksport i Danmark og gennemfgrer arligt 40-50 falles danske
eksportfremstgd pa fagmesser i udlandet, hvor virksomhederne sammen mgder markederne pa ”Pavilion of
Denmark”, sa de opnar stgrre gennemslagskraft og synlighed. DEA har i adskillige ar veeret aktiv i forhold til det
japanske marked i en raekke industrier som fgdevareprocesudstyr, marine og vind.

Kontakt: Ulrik Dahl, CEO, ulrik.dahl@dk-export.dk.

JETRO (Japan External Trade Organisation)

JETRO er 100% stgttet af den japanske regering og er sat i verden for at skaffe udenlandske investeringer til Japan
samt generelt at gge samarbejdet mellem japanske og udenlandske virksomheder. JETRO tilbyder forskellige slags
konsulentydelser, hvoraf flere er helt gratis. Opfylder man visse betingelser, tilbyder JETRO ogsa gratis
kontorfaciliteter i en opstartsfase. JETROs kontor i Disseldorf er omradeansvarlig for Danmark
(www.jetro.go.jp/germany).

For kontakt i Danmark: Mika Yasuoka-Jensen (”Contracted Consultant for JETRO"), tIf.: 31147433, mika@yasuoka.dk.

Fynsk Erhverv

Japan ligger langt veek, men gode rad til markedet finder du i dit eget lokale fynske netvaerk. Fynsk Erhverv kan ogsa
hjeelpe dig med at blive introduceret til fynske virksomheder, der allerede har fokus pa Japan.

Kontakt: Jytte Reinholdt, direktgr i Fynsk Erhverv, jre@fynskerhverv.dk
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